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Pier Paolo Bellini ¢ ricercatore confermato presso 1’Universita del Molise, do-
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Andrea Marchesi ¢ dottorando in Scienze Politiche e Sociali presso I’Universita
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pubblicazioni piu recenti Corpo e comunicazione. Un’indagine qualitativa
sull’immagine corporea in donne operate di tumore al seno, partecipanti ad un
progetto di arti, danza e movimento in «Salute e societa», Anno XVIII, n. 1, 2019;
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lente di marketing offline e online, collabora con alcune agenzie del nord Italia, ¢
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docenze con Confcommercio, CNA, Comune di Gorizia ¢ Comune di Udine. At-
tualmente insegna nel Laboratorio di Informatica Multimediale del corso di laurea
triennale in relazioni pubbliche presso I’Universita degli Studi di Udine - Sede di
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